
Schriftgröße 
 

Lernen Sie in diesem Artikel: In der Typografie wird so die Größe 
einer Schrift bezeichnet, die sich auf 
die Versalhöhe bezieht. Diese wird 
in Punkt (pt) gemessen. Die hp-
Höhe andererseits bezeichnet den 
Abstand zwischen dem untersten 
Punkt des p und dem höchsten 
Punkt des h.  
Beides ist nicht zu verwechseln mit 
dem Schriftgrad, der im Bleisatz für 
die komplette Schriftkegelgröße 
steht. Oben, unten und an den Sei-
ten eines Buchstabens kommt dort 
noch das so genannte Fleisch hinzu. 

• Unterschiedliche Schriftgrößen  
und die Bezeichnungen der  
Schrifteinteilung. 

Für die Gestaltung gibt es  
3 Kategorien: 

Konsultationsgröße: 
dies sind Schriften bis 8 Punkt. Sie 
finden Anwendung bei Marginalien 
(Randbemerkungen), Fußnoten, 
Stadtplänen,Telefonbüchern, Lexika 
usw. 

Lesegrößen: 
Schriftgrößen von 8 - 12 Punkt wer-
den hiermit bezeichnet. Ihre An-
wendung finden sie bei Büchern, 
Briefen, Screenprodukten etc. 

Schaugrößen: 
das sind Schriftgrade bis zu 48 
Punkt. Sie finden Einsatz bei Über-
schriften, Plakaten, Postern, Titel 
etc. 

 Abbildung:  Die Bezeichnungen der  Schrifteinteilung. 

Siehe auch die Artikel Schriftart, 
Familie & Sippe und Schriftkom-
bination! 

Weitergabe sowie Vervielfältigung dieses 
Dokuments, Verwertung und Mitteilung 
seines Inhalts sind verboten, soweit nicht 
ausdrücklich gestattet. Zuwiderhandlungen 
verpflichten zu Schadenersatz. Alle Rechte 
für den Fall der Patent-, Gebrauchsmuster- 
oder Geschmacksmustereintragung vorbe-
halten. 
 
Der Autor ist bestrebt, in allen Publikationen 
die Urheberrechte der verwendeten Grafi-
ken, Bilder, Sounds und Texte zu beachten 
und die Urheber zu kennzeichnen. Sollte sich 
in diesem Dokument/ dieser Präsentation 
dennoch ungekennzeichnete, aber durch 
fremdes Copyright geschützte Grafik, 
Sound , Bild oder Text befinden, so ist dies 
ein unbeabsichtigtes Versehen oder das 
Copyright konnte vom Autor nicht festge-
stellt werden. Im Falle einer solchen unbeab-
sichtigten Copyrightverletzung wird der 
Autor das entsprechende Objekt kenntlich 
machen. 
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